EMENTA DA OFICINA

ENTRE FRAMES E FEEDS - Narrativas Verticais e Estratégias
de Divulgacdo para Séries nas Redes

Ministrante: Amanda Aouad

Carga horaria total: 6 horas
Distribuigdo: 3 encontros de 2 horas cada
Datas: 24/ 26 e 28/11, das 14h as 16h
Formato: online

Apresentacgéo

A oficina propde uma imersdo nas estratégias contemporineas
de divulgacdo audiovisual voltadas para o formato vertical
e o ambiente das redes sociais. A partir de conceitos de
branded content e das transformacdes da linguagem
publicitaria, os participantes serdo convidados a refletir
sobre a dramaturgia presente nas campanhas de divulgacgdo de
séries e contetidos audiovisuais. 0 curso combina
fundamentacdo tedrica, andlise de casos e exercicios
praticos de criacédo, estimulando o desenvolvimento de pecas
narrativas curtas que despertem curiosidade e engajamento
do publico.

Objetivo geral

Compreender e aplicar estratégias narrativas e
publicitdrias wvoltadas a criacdo de contetdos verticais
para redes sociais, explorando a dramaturgia das campanhas
de divulgacdo de séries audiovisuais.

Objetivos especificos

® Compreender os principios de construcdo narrativa no
contexto das redes sociais.

e Identificar estratégias de engajamento e curiosidade
aplicadas as campanhas verticais.

® Realizar andlise critica de pecas audiovisuais de
branded content.

® Criar propostas originais de divulgacdo audiovisual
com base nos conceitos estudados.

Conteudo

Primeiro Encontro: O novo ecossistema da comunicagado
audiovisual
® Breve histdérico da publicidade e o deslocamento do
discurso persuasivo para o narrativo.



® Conceitos de branded content, storytelling e
dramaturgia de marca.

® Plataformas, formatos e comportamento de consumo
audiovisual nas redes.

Segundo Encontro: Dramaturgia e estratégias narrativas nas
redes
® Estrutura dramatica em pecas curtas: conflito,
personagem e ritmo.

® Recursos narrativos de engajamento (teaser,
cliffhanger, humor, suspense).

® Andlise de casos: estratégias de divulgacdo das
narrativas verticais

Terceiro Encontro: Da ideia ao roteiro vertical
® Ftapas da criacdo: conceito, objetivo, publico,
argumento e estrutura.

® lLinguagem do formato vertical: enquadramento, ritmo,
sonoridade e ganchos.

® Principios bédsicos de roteiro para pecas curtas e
seriadas.

Metodologia

Aulas expositivas dialogadas, analise de videos e
campanhas, discussdo coletiva e atividades praticas de
criacdo individual.

Publico-Alvo

Estudantes e profissionais das &reas de Comunicacéo,
Publicidade e Propaganda, Cinema, Audiovisual e Marketing
Digital, além de interessados em narrativas e estratégias
de divulgacdo nas redes.

Processo de avaliagdo e aprendizado
Participacdo nas aulas e discussdes, exercicios de criacéo.
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