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Apresentação 
A oficina propõe uma imersão nas estratégias contemporâneas 
de divulgação audiovisual voltadas para o formato vertical 
e o ambiente das redes sociais. A partir de conceitos de 
branded content e das transformações da linguagem 
publicitária, os participantes serão convidados a refletir 
sobre a dramaturgia presente nas campanhas de divulgação de 
séries e conteúdos audiovisuais. O curso combina 
fundamentação teórica, análise de casos e exercícios 
práticos de criação, estimulando o desenvolvimento de peças 
narrativas curtas que despertem curiosidade e engajamento 
do público. 
 
Objetivo geral 
Compreender e aplicar estratégias narrativas e 
publicitárias voltadas à criação de conteúdos verticais 
para redes sociais, explorando a dramaturgia das campanhas 
de divulgação de séries audiovisuais. 
 
Objetivos específicos 

●​ Compreender os princípios de construção narrativa no 
contexto das redes sociais. 

●​ Identificar estratégias de engajamento e curiosidade 
aplicadas às campanhas verticais. 

●​ Realizar análise crítica de peças audiovisuais de 
branded content. 

●​ Criar propostas originais de divulgação audiovisual 
com base nos conceitos estudados. 

 
Conteúdo  
 
Primeiro Encontro: O novo ecossistema da comunicação 
audiovisual 

●​ Breve histórico da publicidade e o deslocamento do 
discurso persuasivo para o narrativo. 

 



●​ Conceitos de branded content, storytelling e 
dramaturgia de marca. 

 
●​ Plataformas, formatos e comportamento de consumo 

audiovisual nas redes. 
 
Segundo Encontro: Dramaturgia e estratégias narrativas nas 
redes 

●​ Estrutura dramática em peças curtas: conflito, 
personagem e ritmo. 

 
●​ Recursos narrativos de engajamento (teaser, 

cliffhanger, humor, suspense). 
 

●​ Análise de casos: estratégias de divulgação das 
narrativas verticais  

 
Terceiro Encontro: Da ideia ao roteiro vertical 

●​ Etapas da criação: conceito, objetivo, público, 
argumento e estrutura. 

 
●​ Linguagem do formato vertical: enquadramento, ritmo, 

sonoridade e ganchos. 
 

●​ Princípios básicos de roteiro para peças curtas e 
seriadas. 

 
Metodologia 
Aulas expositivas dialogadas, análise de vídeos e 
campanhas, discussão coletiva e atividades práticas de 
criação individual.  
 
Público-Alvo 
Estudantes e profissionais das áreas de Comunicação, 
Publicidade e Propaganda, Cinema, Audiovisual e Marketing 
Digital, além de interessados em narrativas e estratégias 
de divulgação nas redes. 
 
Processo de avaliação e aprendizado 
Participação nas aulas e discussões, exercícios de criação.  
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